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GIOVANI DESIGNER ITALIANI

YOUNGSG ITALIAN DESIGNERS

Certo che talenti come Matali Crasset e Marcel Wanders song indiscutibili,
progetti di personalitd simpatiche e mulficuturali come i fratelli
Compana e Satyendra Pakhalé sono gicia per gl occhi e per la mente,
£ belo incontrare in giro per |'ltalia una folla di designer stranieri giovani
(e meno giovani) attratt dal know-how delle nostre aziende o invitati
a tambur battente dalle strutfure di marketing e pubbliche relazioni
del sisterna abitare, || fenomeno & sempre asistito e negli annl 60 & 70
sono moelti | designer stranieri che s sono trasferiti in (talio a lavorare, da
Makio Hasuike ad Andries Van Onck, da lsao Hosoe a Richard Sapper,
compiendo una vera scelta di vita. Poi negli anni ‘80 & nei primi anni 90
con I'avvento del fax e della felefonia mobile una nuova generazione
di progettisti ha iniziato il via vai con il Nord Italia e alcuni di essl, come
Philippe Starck, Ron Arad, Ross Lovergrove devono il loro stratosferico
lancio proprio al prodotti realizzati & comunicati da aziende italianes.
Fino a quel momenta il sisterna ha mantenuto un suc equilibrio: italiani
e sfranieri si giocavano le loro opportunita presso le ariende di grido e
i progetti miglioni quasi sempre vincevano. Negl ultimi dieci anni tutto &
mutato: buona parte del giovane star system del dasign deve sempre la
sua forfuna e visibilita alle aziende italiane, ma sui cento nomi under 45
che furcreggiano, | nostri conterranea si contano sulle dita di una mano,
Cosa & successo?
E successo che paes meno fanfaroni del nestro hanne capito per tempo

che il design & una risorsa economica fondamentale e hanno messo in
piedi dei progetti sociali di lungo durata od esso dedicati, Le istituzioni
pubbliche e private, le ambasciate, | comuni, | musel, le universita
che in Inghilterra, Francia, OClanda, Belgio, Finlandia, Svezia, Giappone,
Cancda ete. lavorane alla formazione e alla promozione dei designer
locali sono cost numercse che bisognereble redigere un elenco. Due
casi sono emblemaltici. In Francia nei primi anni Offanta quando sl
parlava di design | nomi di rilievo erano cinque e quella del designer
era una professione sconosciuta, Poi | Francesi, campioni mondiali degli
acronimi, hanno progetiata il VIA (Valorisation de I'lnnovation dans
I"Armeublement), organismo a capitale misto che anno dopo anno
ha faverito I'incontro fra scuole, laboratori artigiani, aziende. It VIA ha
finanziato decine di giovani affinché potessero realizzare dei veri profotipl
presso varie aziende, ha creato una prestigiosa vetrina permanente g
Parigi per i progetti migliori @ poi li ha esposti in futte le principali*design
week’ del globo. Risultato: oggi i giovani designer francesi riconosciuti
sono centinaia e una ventina di loro sono acclamate star, come i fratelli
Bouroullec & Jean-Marie Massaud che fu scoperto dall’azienda veneta
Magis nel 1994. In Belgio i designer famosi sono ancora relativamente
pochi, ma con codenza gquasi mensile arrivano sui nostri tavoli di
divulgatori del design inviti, dvd, cafaloghi, liori che parlano di mostre,
premi, fiere a cui i 'Designer delle Fiandre’, ben organizzati e sostenuti,



That people like Matali Crasset and Marcel Wanders are enormously
talented is undeniable, or that the multicultural charm of projects by
the Campana brothers and Satyendra Pakhalé are a joy for the eyes
and the mind. It's good to see a crowd of young {(and nct so young)
foreign designers in Italy, attracted by the know-how of our companies,
or reqularly being presented by marketing and PR events in the interior
design and deccoration sector. It's always been that way. In the sixties
and seventies, many foreign designers actually moved to Italy: Makio
Hosuike, Andries Van Onck, Isao Hosoe and Richard Sapper, made a
lifestyle change as well as a professional leap. In the eighties and early
nineties, with the advent of the fax and mobile telephones, a new
generation of designers began going to and fro northern Italy. People
like Philippe Starck, Ron Arad, Ross Lovergrove were all launched to
stratospheric heights by products produced and communicated by
ltalion companies. Up to that moment the system had maintained o
good balance between lfalian and foreign designers jostling to get their
chance with the big Italian names. And nearly always, the best project
won. The last ten years though have seen a change: while many in the
young designer star system sfill owe their fortune and visibility to Italian
companies, the number of Italian designers who make it are few and
far between.

What has happened?

Less self-important countries than ours realised early on that design
is a fundamental economic resource. Accordingly they started long-
term social projects to foster design. The public and private institutions,
embassies, local fown councils, museums and universities in Britain,
France, Holland, Belgium, Finland, Sweden, Japan, Canada, etc. that
work to assist the training and promaotion of local designers would fill
a phone book. Take two emblematic examples. In the early eighties
when there was much falk of design, France counfed only five well
known names, and the profession was practically unknown. Then the
French - masters at creating acronyms - set up the VIA (Valorisation de
I'lnnovation dans I'Ameublement), a mixed public and private body
to promote furniture design, that year after year helped bring together
schools, craft businesses and companies. The VIA financed dozens of
young people to get work experience in companies and develop real
prototypes; it created a prestigious showcase in Paris for the best projects
and then exhibited them in the major "design weeks" around the globe
The result: today there are hundreds of well known French designers
and about 20 of these have aftained star status - like the Bouroullec
brothers and Jean-Marie Massaud who was discovered by the Veneto
company Magis in 1994, In Belgium, there are still relatively few famous
designers but practically every month, we of the specialist press receive
invitations, dvds, catalogues and books reporfing exhibitions, prizes and
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