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Excuse me,
can you tell me

where the
bathroom 1S7

un link ogni due italiani adulri! Cer-
to la parola bagno pud voler dire
molte cose, dal tuffo in mare al 'ba-

|l fenomeno ‘bagno’ ¢ un'esplosione

~ culturale, una dimostrazione di be-

: nessere e, dall'altro, un paradosso so-
‘ciale. Ma andiamo con ordine.
1l titolo € ripreso dal volume ‘Il ba-
gno ogei e domani’ edito nel 2003 da
Oscar Colli, forse il massimo esperto
italiano del setrore. Dovendo rispon-
dere oggi possiamo dire che il bagno

gno maria’ ma & sorprendente vedere
che il primo sito della lista porta le
parole ‘arredo bagno'. Questo termi-
ne & la chiave di lertura e di svola
dellattuale fenomeno bagno. Digi-
tando (ueste due pﬂrnfu compaionao

& in rete.  Intemet e la rivoluzione  1.730.000 link e pochi meno inse-  hand a prod) ! Lo ' I

tinﬂ?ﬂlnhimm Bagno sono piit o me-  rendo ‘bagno design’ o “stanza da ba-  Bur let s e rom |

no coevi: entrambi si sono manife-  gno' Secoli di puritanesimo pnma ¢ iy (LI : [om hip way in the niew centiry, Let iis restrict
stati negli ambienti d'élire nella pri-  decenni di penuria nel dopoguerraa- - row ) a bl AR SO hly th : e i 32 peie ik a0ord TO
ma merd degll anni '90, per poi e-  vevano relegaro il bagno a luogo di  greatest expert in the sector. Now, 1f 'O aNSWe il Pic e Ciee:
spandersi diffusamente nel nuovo se-  servizio, nascondiglio del corpo e thar gueson ¢ Ly, we could safely sa ithroom s for bagno” appear: a geantic sum, ic. ap
¢olo. Restringiamo il campo d'azione  delle sue debolezze. Ancora neglian- The | | | N o ] 2 ille 4
all'Tralia e proviamo quindi a digita-  ni 80 del bagno non parlava nessuno ocowrred ar the same time. both mad ¢ appea _ il onfloncanemitios A IIC S TaNlE
re la parola ‘bagno’ su Google. ¢ tanto meno ci si sognava di osten-  rance m oxciusne milieus m | | (0 het Y it is stertrisime to note that the

tarlo. La fine del secolo XX, con le

Compaiono 22.600.000 ‘risultati’ di-

sponibili: una cifra immensa, ovvero  sue mutazioni sociali, antropologr-
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In ml'mlni_;'rhuluﬂmurm Lavabsa della sonie 147 disegmato dall’arch, o OrRha aetin per Axoline
da Luea Maccagnan, 1 sistema di slfonatina Integrato put essere realizzato in fase O fgomatirg oo
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individuale al centro del creato e le
numercse manifestaziont artistiche
legate alla niscoperta, alla gomn e al-
'orrore del corpo ne sono stare il
traino culturale. Se lesistenza @
provvisoria, s¢ il denaro liqudo si
volanlizza, se il mondo € sempre piu
SPOTCO ¢ Inguinmaro lorse conviene
costruirst un bagno nuovo in cui -
scoprire un benessere anuico ¢ pren-
Jersi almeno cura dell’'unico bene
senz il ll”-!l{' rutto il resto ¢ creden-
21z 1l corpo umano! Conscia o incon-
scia che sia questa motivazione psi-
un!m;r-..l da sola vale met \IL'I l"l!'-l-
ness. altra meta @ dara dalle teeno-

logte, dall'industria e soprattutto dal-

e M di Asolote. |
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Belomy, “Wtter drop”™ shemer clesigoed by Elies
Cinerne. Cevarmiche Fantink '

Mo abose: sheaver tray froe the HT dolloctious by
s
and rrel,

l'incessante creativita dei designer
che ri-progettano senza posa lesi-
stente, inseguendo linnovazione ti-
pologica o formale o linguistica. E
un'esplosione collettiva veicolata
dalle decine di testate di settore, dal-
l'attenzione diversa che st pone ad
ogeetti di cuy, sino a vent'anni fa, si
preferiva tacere o che al massimo
passavano inosservatt, non davano
fremitt at curatori di muser, non me-
ritavano la cover di mensili e serti-
manali. E un fenomeno economico
importante, lunico settore dell'arre-
do che & cresciuro anche negli ulti-
mi, difficili anni. Ot la guida “desi-
en oriented” della testata Intemi -
porta circa 310 aziende che produco-
no arredi ¢ apparecchi per il bagno
ed ha istituito un paragrafo apposito
riservato ai soli punti vendita del set-
tore, recensendone ben 400, Ma ac-
canto alle nuove recnologie che han-
no permesso  vasche idromassaggio
accessibili a turt e cabine doceia che
paiono navicelle spaziali, cosa € day-
vero cambiato in questi anni? Ad e-
sempio, -.umhl‘:h'il ill‘l|'*t‘ii'-iil‘.'ri[[“ l'il'llll"l.'
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e gowth I these past, very diffieily ., -
Irl_ | \ e li 'LIIH““ temph = o rp;” ;'tn'ﬂ HIJL'HIHI '.r”"ll' of the reviey I.”h_””.qll mber. Sed
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computer & relativ “rﬂ”m‘_““ | . e of the most MIETESUNE levelopments in the lable yooms rise by 24 . m.l I.“I“.ll. Uy
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dustriale del Sitone integrato iz bl sl e [t M | PO .'
.1'11.[.'.E1. HIS 'I.“NH.HIH 1 tll,h'L'l.lEvLF Letfecl ST CARARE] AETIICT lj’ "* I'I -I' WA I AT il : M Mt
Siphon) Grorgio Zaetta, architerto  bon (K5 = _- e e ¥ HTURENE aeseh
venelo quarantenne, profondamente | DAthrOOM QESIKH: .' | 3 % (WTHY el 1
::f;:v;_ﬂl-" r e . - 4 ,1= 11.1:.”“ {arte contemporanea, i” ) gy the manujacturmg i | f ot th :
:.ul ity AR _ progettato la prima collezione di ny | WICH | T liced dimen
R Sen Lucard,. Sursan Axolute. distinta dalla citra magica | e il ntal | i (HIS)
: | del progetto: il numero (. Sette €O sttt [xatent, | chitect
- , .5 n e 1 centimetn di altezza o SpessOft ' ' ' ey | . mErm
« il in cui & ogm possibile realizzare un L e I | | doccia! Quanti sanitari quanti . . _
lavandino, un bordo vasca, un piarto lectiom distmguus! ALt rojects nuovi arredi per il bagno si posson | bsretics “Oedy O’ &
fare con 1l Sitone Integrato Orizzon o e .
tale! Indubbiamente senza il sifone
T | l'-lt.'-h §1 AProno interessanti pro-
PELLIVE Pl chi diseena !-:-miu..,
Y | mobili che ogg inteerano il lavabo ¢
che in futuro Poranno trovare nuo- te che da anni st dilara merceologr-
VO Spazio sotto di esso. Impressio camente, ageregand ¢ sempre
nante infine ¢ anche in questi diec nuovi segmentt di prodott 1} =ani-
anni la crescita ¢ l'evoluzione del tan e alle rubinettene st sono ag-
LY Of d Prodct that -:r-:.' -I: - SMELLOTE -.|~'l SAADVLArL, frascinata IH-,}I'*.' iunt | ”,'U[ ), I_'u_*irt'r ica h Ly
o da mutazioni sociali come l'esplosio- stione per vasche e cabine sempre
imer, the bathroom Ctinr Na ne 1I1‘: }Ll,'_“- l"h n!'.r.|~=. { --]L‘“I-*--;'H.t PiU VISIE COome IMmicT ambienil, Ii LET-
hsorbing ever newer product  litd in generale, che nel solo 2006 ha ~ moarreda con le st mille variazioni
mul tahs th cltor nou visto aumentare di 240.000 le came Resta ancora da detinire un insieme
ronic manacement devices oy [e -h~;~= nibili. tutte con bagno! Ki- di luci e illuminazion: che sapptano
ires (which are mereasimgly bem salta in |-.IH|U-].HL ['area pro utriva essere al Passo con le elevate pertor-
wnts) : heating fittmgs with its mii di Civita Castellana, che .1]L,F~.,,l~,ﬂ;r. Mmance psics -fiauche ormai msite nel-
sioaperta al  design ha visto crescere I'ambiente bagno. 1l tutto in un pa-
(LY Loped 1S an ouvg ul it 1 Proprio renziale di comunicazio- radosso sociale evidente: come Ne-
' Heht the Jocus on psych ,"-'I [yl ne c '-III1I1L.|L di economiia; ne ¢ un e- rone, che suona la cetra vedendo
o iherent in the bathroom environ sempio 1 platto doccia "Water Roma tn hamme, la societd econo-
nes in what is a plarmg soctal INIT( 10 Jrn|"', disegnato da Luoca Cimarra micamentc henestante ¢ p\'ttnznﬂtc: .
.1 vneds the Iyvre as Kome s 1 L thi i Per (eramica ["1.|IHI1'|1.I L]'u: COn un mente Im::llr: sl dn!.i JI LT mnlm di
ne time frail society lavishes wpom iself an. SEENO natural-simbolico rafforza 'i- e baeni a testa di fronte ad una

meta del praneta che non ha accesso
all'acqua potabile. Riusciremo a far
convivere la sete ¢ l'idromassaggio!

dhyee bathvooms. while the other half of dennita o un prmlurtn altrimenti a-

| WAll we be abl nonimo. Froprio come I'eftetto goc-

R, :
L1 i 15 e (L v L rHHJ able walter

e thivst with the Jacuzz cia nell'acqua il bagno & un ambien-
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Incontro con Ludovica e
4 cura di Virginio Briatore

Ludovica Serafini e Roberto Palom-
ba, architerti e designers, lavorano
insieme dal 1994, ovvero da quando,
dopo essersi laureati all'Universita
di Roma, fondarono lo studic Pa-
lomba Serafini Associatl,

Verso ln fine deglt anni "90 alcune
loro intuizioni hanno contribuito ad
innovare fortemente l'ambiente ba-
o ed alcuni loro prodort hanno
conosciuto uno straordinano succes-
v di eritica e di vendite. Proiettan
all'artenzione der media e degh 1im-
prenditori da queste buone pertor-
mance, hanno rapidamente allargato

il loro raggio d'azione ad altri settor

{ I-IIII”:I I! .!l : e -

Roberto Palomba

Oggi il loro srudio, no-

dell’abitare. s

v LS
revolmente ampiatost € &

WCoUc  SLL
Milano dalla precedente ;
r. lavora con NUMETOsE aziend

- f ’ niue
Crassevig, Schiffinl, Pieranto |
o LI‘L'.H. I."‘IUT-.'*‘*' '

Il.'.' VErne-
iL‘I trrl

cul |
Bonacina, Foscarni. &
Orizzonti, Poltrona Frau, Lema, - .“
viath. Sawaya & Maoroni, Tisctrant
Yeami e Zanotta. Ma ¢ nel settore
ceramica ¢ bagno che i coniugl Pa-
lomba continuano a Eenerdre una
grande quantitd Ji idee e prodott,

Kl k5, ?.'u-:chcrr I

lavorando per Iris, |
Tubes, Bisazza, Dombracht, Flami-

nia, Hoesch, Laufen, Rapsel, Tll}"~.'l~'.
el

“ [uru |:n'nru H[‘*:_I:L’a a]:!l ~.|I*-L'-‘.Iﬂu L

Meenng with
Roberto Palomba,

| udovica and

hf\' \'I".".L[!r?“'{-’ Bl‘fﬂ[l e

| a
uella ratonda) ¢ “Geo

prodorri, al design management., al-
I"art direction completa dell'azienda:
'i"l'lldl]l”ll, l:fﬂ-’.!]t"!_',l.!. camunicazione,
stand. La loro filosofia ¢ precisa e di-
chinrata: "1l nostro obietrivo Cres-
re prodottr riconoscibili, estetica-
mente amichevoli, innovativi nelle
torme ma anche nei significan tpo-
logici e culturali,

Prodotti che devono contenere un
mighoramento in relazione a ¢io che
giit esiste sul mercato. Per raggiunge-
re risultati cosi impegnativi servono
ricerche, studi e una forte relazione
con le aziende, spesso infatti i risul-
tati mighort nascono da lunghe e in-
tense esperienze di scambio con |
L'hL‘IHI- ” NOStro l.!l..“"-h]l.'”” ¢ Creare
Uun l.iL"'-lL"I'L >CNSd Cmpo, non sotto-
messo a mode o trend, facile da capi-
re, che venda bene e per lungo tem-
pa.

L1 abbiamo  incontrati nel loro
nuovo studio Ilill.l.m'm.' che rh;urJ.q
il “lite seyle! degli artist e deeli arti-
giani rinascimentali di ‘casa e borte-
ga’. La loro sede infatti occupa u-
na palazzina con cortile: al piano
terra st lavora, al plano superiore

st vive, Ledificio, interamente ri-

Quando si & verificato il cambia-
mento epocale nel settore bagno?
Linteresse & maturato 15 anmi fi in
particolare nelle aziende tedesche,
grazie anche a personagei fuor dal
settore quali Philippe Stark o Dieter
Sieger. In ltalia aziende come Ra-
psel ¢ pot Boffi e Agape hanno fatro
da pioniere, infrangendo il rabi del-
In grande serie. Lattenzione vera si &
mossa 10 anni fa, partendo magari
dogli accessori, da piccoli arredi ¢
LOmungue da una w'-f_,r_tl'.'i di L]Lmlilfl
NuUova, forre.

'

. | iy 1 strutturato per !l..' NUOVE es1genze, I'LI
| i | un grande vuoro intemo a turea al-
| e m tezza, terra cielo, di cui la parte pri-
= . 8 5 ' vita s affaccia verso amimato stu-
) | - dio come su di una piazza o su una
e core
| hroum mio the o '
vlinid 1) ' |
him [ '
Mila its | '
17 i il
! J i '
. ol ) | |
Ticotta .'
hat , .' | |
[ITiL U {
ll.-r.f me fin 111 .5 i '
bracht, Flammia. Hoescl I,
Fherr worke van s from b
ment ancd H'.*_ LT Pan i
t;H.II'w'fH. . commmunicanem il Vi L [N Il 1rni‘-.]HL‘ -.||1=I!H.,:| l:li.a' l'!llh.'t In ”11'
ther. very precise philosophy: O b clon
IH'-.J'F”F;' ]ll:u,f“, 1% “lh” aré Trienudl UL | LML 1 Sears I LETmam coin
; homlee 1o Bersemalities outside thi
"-hdf‘r- but ar 1“'-_.1 meaningful m Loxpomy om0 [ (TUATIERS [EY PRCTALIRD LLDETE S Id; {La
ture. Products that must mpron | Uyeddy o - S Wiy Ve ! h:”:- =S
”fm[{. (i ”IL' market In ordiey t avhi wh dem u-.i.‘f?‘. . I h s Kabsel and them :['-'.'.*.' and Apape acted o fu'
Stlts, e need o carry out vesearch. studics and haved - hreakung the taboo of mass<production fittmgs. And




& 11 lasaha 017 per Lauten premiatn nel 2000 con
un Kedd Dot & a Desigs Plus della Feera o Francndor
I

= "'mu.-' dalls ¢ ollermme = plermwnis ihi Tidws ¢
ufid plasira o1 accialo fru aldante, di soli 22 mm d
speanry,  Che racchiode un modhilo n s luminio che
didnbaisce || caloee ynifoyrmiarmento W Ul 1a WL
ficwe radianme

8. Radiatore “TBT", sermpre dalls enllepone “ele
menn” i Tubes & grmtiluilo da un lde in ofone
(R gk 4l iILY sty 7 oy che ol suo inddmen alk jwal
un Cucuito che permetie la curcolazione di aogus cal
da o cventualmenee. inenmento o una speciale
esiten ey eleftre.d

i :._" (e Mwiam = | Juihvat i r! f I I FT i
Rirgd [l arsld 3F Fraopifoa? A’ [hisioer 1Mo

F g A prar M o lewniigte [ i

o gploae of owarmeng steel B mun el bk oily, wfnch
l"lrllrljl L L] r"_'r' T "'l"_l'.i' ['""".' i SRR |||‘:

Wuvsgls fhs I5g= 21
LT e =

A “TAT" rBaticy. f2oem the "
Flale

Voi come e perché siete entrati nel
settore!

Perché ci stamo accorti che ¢'era un
buco, un enorme vuoto progettale!

Il nostro lavoro @ quello che ha ge-
erato un cambiamento; not abbia:
mo destrutturato 1 }".I.L:Hll. ) ril"l‘l.t*
mo trattato come se fosse una parte
qualungue della casa, dando ad ogni
opgetto ung sua dignitd autonoma e
non legata alla linea complessivi
Abbiamo fatto accettare il farro che
un lavandinog pubd essere squadrato ¢

andare benissimo con un we tondo!

Quale ¢ oggi il rapporto fra il ba-
gno e gl altri ambienti!

A parte gli esempi eclatant che si
vedona sulle rivisee il bagno @ rima-
sto piccolo; perd ¢ cambiato il taglio
architertonico, non pin relegato ne-
gl spazi di risulta tra zona notte ¢
20Ma glormeao.

Gili elementi free standing hanno 1i-
berato le pareti, in particolare nelle
FIStrutturazionsd,

Ad esempio si sta togliendo I porta
fra il bagno e la camera da letro,
pen.'hi.' i| i‘i-’luﬂrl l.]i {_‘rgm prnfumu_ I'-'I:l*
legra, rilassa ¢ le funzioni sono ben
separate.

Quali sono i materiali che hanno
Innovato o che si confermano
chissimi e insostituibil;?

La grande novita & statg <

anti-

Buire re-

r..u'h L,’hﬂ-'l"'t'“ St i L 8 B
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gole diverse: pii innovazione di
mercato che di i idotto

Per cui il bagno & diventato un am-
biente meglio valorizzato, dove
compaiono anche materiali pregiati

quali il legno e il vetro. Anche lar-

chitettura, nel senso dei rivestimenti
ceramici. & cambiata molto simulan-
do alcuni materiali quali legno, pie-

rra e dermi animaleschi.

Il risparmio energetico, i consumi
d'acqua e il benessere vero, posso-
no essere disgiunti?

Not faccinmo "n.ul*q,'llr che necessita-
no di 600 hitri dacqua, ma sono og-
getti totemici, costruiti in piccole
SCTIC.

Disegnamo anche vasche industriali
taglinte ergonomicamente per riems-
pirst solo con 'acqua che serve a co-
prire il corpo

(Cosi anche nei rubinetti € sono at-
renzioni nuove che regolano i Hussi.
Ma 1l consumo d'acqua tragico €
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nell'agricoltura ¢ nell'industria, non
nello spazzoline da denti! L'acqua &
un problema politico, non dipende
dalle aziende, ma dall'educazione ¢
dalle leggi ecologiche che devono
essere tatte dai governi.

Che cosa & il lusso! Perché un ba-
gno deve costare 50.000 curo!

Ognuno ha la sua opinione del
lusso, se parliamo di bagni dicia-
mo che not non crediamo nelle
grandi stanze aperte e fredde o nella
visca sistemata in camera da letto, a

noi piacciono vasche grandi in spazi
piccoli. Ci piace l'intimita. Il ba-
ENo st ¢ allineato verso l'alto, come
il resto della casa, ma oggl si pud
anche avere un bel bagno spenden-
do poco; per questo noi vogliamo es-

sere desigmer e non editori.
Pensiamo che il design sia  legato
alla grande produzione ¢ quindi a
delle quotazioni democratiche.
Lerto servono oggetn di ricerca,
progetti ad alaa comunicazione di
cut si tirano  poche migliaia i e-
semplari, necessariamente un po’
costosi, ma poi @ valori devono tra-
sferirst in oggetti, come la maggior
parte dei nostri sanitari e lavandini,
che si vendono in mihoni di pezi a
costi accertabilr.
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